Nichts ist machtiger
als eine ldee
zur richtigen Zeit.

Victor Hugo, Publizist.
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Aber

kein Genuss ist
voribergehend,
denn der Eindruck,

den er hinterlasst,
ist bleibend.

Johann Wolfgang von Goethe, Dichterfiirst.
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Ihr eigenes Mend.

Genauso wie beim Kochen ist beim Zeitschrif-
tenmachen» Kreativitdt gefragt, gute Zutaten
und eine perfekte Zubereitung sind notwendig.
Dies gilt fiir jeden einzelnen Gang und erst recht
fir ein ganzes Meni.

Deshalb arbeiten wir wie Spitzenkéche stets an
neuen Kreationen, um unseren Gasten — unseren
Lesern — Interessantes aufzutischen.

Dabei legen wir Wert auf Themen, die anspre-
chend sind (auch wenn sie vielleicht nicht jedem
schmecken), Seiten, die iibersichtlich gestaltet
und lesefreundlich angerichtet sind — und das in
einer Druckqualitat, die dem Anspruch der
Branche entspricht.

Auch die Mentifolge kann sich sehen lassen.
«Druckmark®t bietet kleine Happchen als tages-
aktuelle relevante Nachrichten auf der Internet-
seite www.druckmarkt.com, abhangig von der
Nachrichtenlage monatlich (oder ofter) das PDF-
Magazin «Druckmarkt impressions», alle zwei
Monate das hochwertig gedruckte Magazin und
in loser Reihenfolge die Hefte der Fachthemen-
Reihe «Druckmarkt COLLECTION, in der schwe-
re Themen leicht, aber umfassend zubereitet
sind.

Dieses Konzept bietet lhnen die Méglichkeit,
sich aus dem reichhaltigen Angebot ein eigenes
Men( zusammenzustellen, das zu Threr Kom-
munikations-Strategie passt.

Mit diesem Konzept hat sich der <Druckmarkt
als Fachmagazin in der Print- und Medien-
branche etabliert. Die redaktionellen Themen
bieten alles Wissenswerte rund um die Themen
der Branche. Die Ausgaben mit Nachrichten,
Top-Level-Interviews, Basisartikeln, Trendanaly-
sen und Hintergrundinformationen sind ein
Spiegel des Marktes.

Zielgruppe sind Unternehmer, Entscheider, In-
vestitionsverantwortliche, Printbuyer und mit der
Druckproduktion befasste Experten in Werbe-
agenturen oder der Industrie sowie Spezialisten
der Lieferindustrie, Studierende, Lehrende und
Berater. Kurzum: Fachleute aus der gesamten
Branche.

Publikation
FOKUSSIERT
TENT
TRAMSPARENT

COLLECTION
NeIT

- MARKT .
impressions 117




Ich hab hier
nur ein Amt und
keine Meinung.

Albrecht Eusebius von Waldstein, genannt
Wallenstein, Feldherr.

DRUCKMARKT
macht Entscheider entscheidungssicher



Wir schon!

Die Aktualitdt des <Druckmarkt» ist aufgrund seiner
zweimonatlichen Erscheinungsweise nicht die
schnelle, fliichtige Information, sondern die Aktua-
litdt der Themen. Wir berichten Uber die wichtigen
Dinge der Branche und diskutieren diese zum
richtigen Zeitpunkt. Dabei profitieren die Leser von
den sorgfaltig recherchierten Beitragen mit um-
fangreichem Hintergrundwissen.

Unser Konzept ist die Informationsvermittlung in
die Breite und die Tiefe. Als Generalisten fir Print
und Media analysieren und dokumentieren wir das
Marktgeschehen unter Berticksichtigung der
relevanten Markte und Techniken, die sich in fast
jeder Ausgabe widerspiegeln:

* Management, Unternehmensstrategien
e E-Commerce, Online-Print

* Premedia, Prepress, Digital Imaging

e Digitaldruck, Large-Format-Printing

e Print und Finishing

e Verpackung, Veredelung

e Zeitungs-, Verlags- und Medientechnik

o Papier, Typografie, Design, Graphic Arts
» Umwelt und Okologie

e Aus- und Weiterbildung

Gleichzeitig ist Themenfiihrerschaft der Anspruch
des «Druckmarkt. Wir ergreifen Partei fiir die eine
oder andere Sache, scheuen kein Urteil und stellen
uns auch der Kritik. Und wir tmachen Themen». Wir
informieren und kommentieren immer dann, wenn
wir es flir angebracht halten. Wir sehen uns nicht
als Sprachrohr der Industrie, sondern als kritische
Berichterstatter der Branche. Konsequent in der
Auswahl der Themen, eigenstandig und unab-
héngig.

Zur Zielgruppe gehéren Unternehmer, Entscheider,
Investitionsverantwortliche, Printbuyer oder mit der
Printproduktion befasste Fachleute in Werbeagen-
turen oder der Industrie und Mitarbeiter, Berater,
Spezialisten der Lieferindustrie, Studierende,
Lernende, Lehrer, Dozenten sowie Berater.
«Druckmarkt Schweiz ist zudem Mitteilungsorgan
von «gib»Zlrich, GFZ, IRD-Schweiz, ASW, comm-
on Vereinigung fir Werbekommunikation,
VSMI/ASIM sowie anderer Vereinigungen und
Organisationen.

«Druckmarkb-Jahres-Abo:

6 Ausgaben pro Jahr fiir 60,00 CHF inklusive Porto
und Verpackung (Inland), 85,00 CHF (Ausland).
Einzelverkauf: je Heft 15,00 CHF plus Versand.

Terminplan >Druckmarkt Schweiz« 2018

Heft-Nummer P99 100

Redaktionsschluss ¢ 05.02. 09. 04.
Anzeigenschluss 09.02. © 13.04.
Druckunterlagen 14.02. : 18.04.
Erscheinungstermin 28.02. | 30.04.

Anderungen im Terminplan vorbehalten.

11 ¢ 102 & 103 104
| 04.06. © 13.08. | 08.10. i 12.11.
. 08.06. i 17.08. i 05.10. i 16.11.
© 11,06 22.08. © 10.10. i 21.11.
22.06. ¢ 03.09. i 22.10. | 03.12.



Die Wahrheit

ist das Kostbarste,
was wir haben.
Gehen wir
sparsam damit um!

Mark Twain, Realist.

DRUCKMARKT

macht Entscheider entscheidungssicher



Redaktionsplan 2018

»Druckmarkt Schweiz« berichtet in jeder Ausgabe tiber Markte und deren Trends, iiber die aktuellen Entwick-
lungen in Prepress, Digitaldruck, Print und Finishing. Daneben werden Schwerpunktthemen aufgearbeitet,
die zum Teil auf den Veranstaltungskalender wichtiger Events abgestimmt sind.

Heft 99 « 28 .02. 2018

Digitaldruck
Print & Finishing
Online-Print
Industrial Print

Heft 100 * 30. 04. 2018

Large-Format-Printing
Online-Print

Print & Finishing
Grahic Arts

Heft 101 ¢ 22. 06. 2018

Online-Print
Digitaldruck
Print & Finishing
Graphic Arts

Heft 102 ¢ 03. 09. 2018

Large-Format-Printing
Online-Print

Print & Finishing
Graphic Arts

Heft 103 ¢ 22.10. 2018

Print & Finishing
Digitaldruck
Online-Print
Prepress

Heft 104 « 03.12. 2018

Large-Format-Printing
Print & Finishing
Online-Print

Januar | Februar

Die neue Rolle von Print

Geschaftsmodelle im digitalen Druck
Verpackungen — digital gedruckt und veredelt
Serie: Die Online-Printer

Das Bedrucken unserer Umwelt

Mérz | April - JUBILAUMSAUSGABE

Die Stdrken von Print im Kommunikations-Mix

Uber die Fiille an Drucksystemen, Substraten und Tinten
Erkenntnisse vom Online-Print-Symposium 2018

Drucken 4.0: Vernetzt und automatisiert drucken und verarbeiten
VorstoB ins AuBergewdhnliche mit Print, Finishing und Veredelung

Mai | Juni

Gewinner des Swiss Print Award 2018
Serie: Die Online-Printer

Strategien fiir die Individualisierung
Veredelung in Druck und Weiterverarbeitung
Fingerspitzengefiihl: Vom Wert der Haptik

Juli I August

Die Druck- und Werbeszene: Noch immer in einem Boot?
Boom ohne Ende oder langst ein ganz normales Geschaft
Was leisten MIS und Web-to-Print-Systeme?

Big Data in der Druckerei — wer kann was erfolgreich nutzen?
Design, Papier und Print: Der Reiz der Gegensatze

September | Oktober

Foto und Print gehdren untrennbar zusammen

Wie steht es eigentlich um den Zeitungsdruck?

Die Erfolgsgeschichte von Book-on-Demand

Serie: Die Online-Printer

Was bleibt in der vernetzten Druckerei noch fiir die Druckvorstufe?

November | Dezember

Was sind die wirklichen Wachstumsmérkte in Print?

Was ist machbar und was leisten die Systeme?

Drucken — nicht nur auf Papier und Karton

Es gibt kein Zurlick mehr: Drucken ist eine Frage der Software

* Anderungen im Themen- und Terminplan vorbehalten.



Wer aufhort

ZU werben,

um Geld zu sparen,
kann ebenso

seine Uhr anhalten,

um Zeit zu sparen.

Henry Ford, Autobauer.

DRUCKMARKT

macht Entscheider entscheidungssicher



Anzeigenkonzept

Das Anzeigenkonzept des {Druckmarkt> entspricht
der Zielsetzung der Publikation: nachvollziehbar, un-
kompliziert und wirkungsvoll. Wir berechnen keine
Farb- oder Anschnittzuschlége (weil wir wissen, wie
heute produziert wird), sondern «vermieten» den
Raum, den Sie fiir Ihre Werbung bendtigen. Auch
das Berechnen der Anzeigenkosten ist unkompliziert,
weil linear. Seitenteile kosten den entsprechenden
Teil einer ganzen Seite.

Wir gewahren attraktive Rabatte bei Mehrfach-
und Jahresschaltungen.

Mit unserem Business-to-Business-Tarif» machen
wir neben Image- und Produktanzeigen auch Klein-
und Empfehlungsanzeigen attraktiv.

Der Millimeterpreis von 3,00 CHF je Spalte bein-
haltet vier Farben. Wir drucken jedoch keine
Sonderfarben, sondern rechnen diese in CMYK-
Farben um.

Zudem ist der Tarif einer Jahresschaltung dieser
Anzeigen (6 x pro Jahr) noch budgetfreundlicher.
Bei einer Jahresbuchung schalten Sie 6 Anzeigen,
zahlen aber nur den Preis fir 5 Anzeigen und
sparen gegenlber Einzelschaltungen 17%.

Inhalte in der gedruckten Publikation Druckmarkt>
und aktuelle Themen und Nachrichten im Internet-
PDF-Magazin <Druckmarkt impressions» sind eine
ideale Kombination. Eben nicht Entweder-oden,
sondern «Sowohl-als-auchy, denn Online erganzt
Print und umgekehrt. Darlber schreiben wir nicht
nur, wir praktizieren es auch. Und unsere Kunden
sollen davon profitieren! Mit dem <All-In>-Angebot
des «Druckmark®.

Fragen Sie nach den Konditionen unserer
Kombinations-Angebote.

Lénderlbergreifende Anzeigen-Kombinationen

Als Fachmagazin, das in Deutschland und der
Schweiz erscheint, sind dartber hinaus attraktive
Anzeigen-Kombinationen mdglich. Zudem bieten
wir auch ein Angebot fiir die gesamte DACH-
Region (Deutschland, Osterreich und Schweiz).

Die Tarife fiir <Druckmarkt impressions», die
«Druckmarkt COLLECTION> oder fiir Werbeméglich-
keiten im Internet finden Sie in separaten Daten-
blattern.

Auflage (WEMF/SW-Beglaubigung)

Auflage:

verkaufte Auflage:
verbreitete Auflage:
vollbezahlte Abos:
Pflichtabonnements:

3.700 Exemplare
2.023 Exemplare
2.273 Exemplare

89 Exemplare
1.838 Exemplare
Gratis-Exemplare: 96 Exemplare
Gratisauflage:

Bulk-Auflage:

150 Exemplare
100 Exemplare



Ohne

Werbung
ware ich
Millionar.

Anonymer Milliardar.

DRUCKMARKT
macht Entscheider entscheidungssicher



Anzeigentarife 2018

Anzeigen-Seitenteile max. Breite max. Hohe Gesamtpreis
Satzspiegel 185 mm 280 mm

11 210 mm 297 mm 3.700,00 CHF
1/2 hoch 100 mm 297 mm 1.850,00 CHF
112 quer 210 mm 140 mm 1.850,00 CHF
1/3 hoch 70 mm 297 mm 1.235,00 CHF
1/3 quer 210 mm 95 mm 1.235,00 CHF
1/4 hoch 55 mm 297 mm 925,00 CHF
174 quer 210 mm 70 mm 925,00 CHF
1/5 quer 210 mm 55 mm 740,00 CHF
1/8 quer 210 mm 35mm 465,00 CHF
Kleinanzeigen

1 Spalte 43,25 mm

2 Spalten 90,50 mm

3 Spalten 137,75 mm

4 Spalten 185,00 mm

Millimeterpreis 4c je Spalte 3,00 CHF

Bei Schaltung in 6 Ausgaben gewahren wir 17% Rabatt: Sie schalten 6 Anzeigen, zahlen aber nur 5.

Beihefter und Beilagen auf Anfrage

Den Massen sind bei entsprechenden Motiven jeweils 3 mm Beschnittzugabe zuzurechnen.

Alle Preise zuziiglich gesetzlicher Mehrwertsteuer.
Anzeigentarif 2018 giiltig ab 1. Januar 2018.

Zeitschriftenformat: DIN A4 (210 x 297 mm). Anzeigenmotive nehmen wir nur als digitale Daten
Satzspiegel: 185 x 280 mm. an: druckfahige PDFs.

Druckverfahren: Offset, Klebebindung.

Datentibermittlung per E-Mail an

Sonderfarben werden in Prozessfarben umgerechnet.  jpt@druckmarkt.com.

Auflage: 3.700 Exemplare.



Es gibt

keine zweite Chance
fir den

ersten Eindruck.

Oscar Wilde, Dandy.

ssicher
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Eindrlcke fur zwischendurch

Wir sind nach etlichen Diskussionen zu der Uber-
zeugung gelangt, dass mehr als sechs gedruckte
Ausgaben pro Jahr das Konzept des sDruckmarkt
eher verwdssern wiirden. Denn nicht immer ist
mehr auch wirklich mehr.

Deshalb finden Sie die Fiille an Nachrichten, die wir
in unseren gedruckten Ausgaben nicht unterbrin-
gen konnen oder News, die nicht auf das ndchste
Heft warten sollen, im PDF-Magazin sDruckmarkt
impressionss, das je nach Nachrichtenlage monat-
lich (oder auch bis zu 20 Mal jahrlich) auf der
Internet-Seite des »Druckmarktc publiziert wird.

Dabei ist >Druckmarkt impressions¢ nicht noch ein
Newsletter, sondern ein vollwertiges Magazin im
PDF-Format (im gleichen Layout wie die gedruckte
Ausgabe), das zeitversetzt oder parallel zur Print-
Version des »Druckmarktc erscheint. »Druckmarkt
impressions« bietet Nachrichten, Basisartikel,
Reportagen sowie Termintabellen fiir die nachsten
Wochen und Monate. Links zu weiterfihrenden
Informationen oder zurlickliegenden Meldungen
machen »Druckmarkt impressions< zu einem leben-
digen Medium, das die gedruckten Ausgaben des
»Druckmarkt« zeitgemaB ergdnzt.

Damit bietet der »Druckmarktc Anzeigenkunden die
Maglichkeit, in Print und Online mit werbenden
Informationen prasent zu sein.

Anzeigentarif »Druckmarkt impressions«

Anzeigen-Seitenteile max. Breite max. Hohe Preis
Satzspiegel 185 mm 280 mm

11 210 mm 297 mm 540,00 CHF
1/2 hoch 100 mm 297 mm 270,00 CHF
1/2 quer 210 mm 140 mm 270,00 CHF
1/3 quer 210 mm 95 mm 180,00 CHF
1/4 hoch 55 mm 297 mm 135,00 CHF
114 quer 210 mm 70 mm 135,00 CHF
1/8 quer 210 mm 35mm 67,50 CHF
mm-Preis fiir Kleinanzeigen 44 mm 0,30 CHF

Alle Preise zuziglich gesetzlicher Mehrwertsteuer. Preise giltig ab 1. Januar 2018.



Der kluge Mann
baut vor.

Wilhelm Tell, Held.

DRUCKMARKT
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Allgemeine Geschaftshedingungen

A. ANWENDBARKEIT

Geschéftsbeziehungen zu Inserenten

Die Geschaftshedingungen regeln die vertraglichen Beziehungen (Insertionsver-
trag) zwischen dem Verlag und einem Inserenten. Gegeniiber dem Verlag han-
deln Werbe-, Media- oder PR-Agenturen im Namen und auf Rechnung des Inse-
renten.

Der Insertionsvertrag beinhaltet die Publikation (Einzel-, Wiederholungsauftrage
und Mengenabschliisse) von Inseraten, Werbebeilagen und Beiheftern durch
den Verlag, inklusive oder exklusive Beratung, Kreation von Inseraten oder ad-
ministrativen Dienstleistungen.

Geschéftsbedingungen der Inserenten

Die Geschaftsbedingungen werden mit Vertragsschluss Bestandteil des Inserti-
onsvertrages. Gleichzeitig verzichtet der Inserent auf die Anwendung seiner ei-
genen Geschaftsbedingungen.

B. VERTRAGSABWICKLUNG

Preise

Es gelten die jeweils giiltigen Insertionstarife und Rabatte des Verlags zuziiglich
Mwst.

Beziiglich Beratungs-, Kreations-, Planungs- oder administrativen Dienstleistun-
gen des Verlags gelten die jeweils giiltigen Dienstleistungstarife zuziiglich
Mwst.

Anderungen der Insertionstarife, Rabatte, Dienstleistungstarife und der Mwst.
treten auch bei laufenden Publikationen sofort in Kraft. Der Inserent hat aber das
Recht, innerhalb von zwei Wochen seit Bekanntgabe des neuen Preises vom Ver-
trag zuriickzutreten. In diesem Fall hat er nur Anrecht auf den Rabatt, der ge-
mass Rabattskala der effektiv abgenommenen Menge entspricht.

Zusatzliche Kosten

Ausserordentliche Aufwendungen des Verlags, welche nicht in deren Insertions-
oder Dienstleistungstarifen enthalten sind, kénnen zuziiglich MwSt. zusatzlich
verrechnet werden. Als solche gelten bspw. aufwéndige Bearbeitungen von
Druckmaterial.

Grosse der Inserate

Fir die Verrechnung massgeblich sind die in der Zeitschrift gemessene Grosse
von Trennlinie zu Trennlinie.

Mehrmals erscheinende Inserate mit gleicher Vorlage oder Text werden alle mit
der Grésse des ersterschienenen Inserates verrechnet.

Mengenabschliisse und -rabatte

Fiir bestimmte Insertionsvolumen in mm oder CHF wahrend eines bestimmten
Zeitraums (Mengenabschluss) kénnen die Insertionstarife Mengenrabatte vorse-
hen.

Wird das vereinbarte Volumen in diesem Zeitraum iibertroffen und dadurch eine
hohere Rabattstufe erreicht, wird nach Ablauf des Abschlusses riickwirkend der
héhere Rabatt vergiitet.

Wird das vereinbarte Volumen in diesem Zeitraum nicht erreicht, wird der zu viel
bezogene Rabatt riickbelastet. Dem Inserenten wird dabei eine Toleranz von 3%
auf dem vereinbarten Volumen gewahrt. Die nicht bezogenen Volumen konnen
nicht auf das folgende Abschlussjahr ibertragen werden.
Wiederholungsauftrage, Wiederholungsrabatte

Fiir Inserate, die unverandert erscheinen (Wiederholungsauftrage), kénnen die
Insertionstarife Wiederholungsrabatte vorsehen.

Die Inserate miissen grundsatzlich unverandert erscheinen; bei Vollvorlagen
kénnen die Sujets gewechselt werden.

Riickwirkend wird ein hoherer Rabatt gewahrt, sofern der Wiederholungsauf-
trag vor Erscheinen des letzten Inserates unter den gleichen Voraussetzungen er-
weitert und damit eine hohere Stufe erreicht wird.

Modalitaten Mengenabschliisse bzw. Wiederholungsauftrage

Fiir jedes Insertionsorgan muss ein separater Mengenabschluss bzw. Wiederho-
lungsauftrag vereinbart werden.

Der Mengenabschluss bzw. Wiederholungsauftrag kann grundsatzlich nur von
einem einzelnen Inserenten gettigt werden.

Die Laufdauer des Mengenabschlusses bzw. Wiederholungsauftrages betragt 12
Monate.

Grundsétzlich gilt fiir die ganze Laufdauer der gleiche Rabattsatz.
Verlegerrecht R

Der Verlag behélt sich vor, Anderungen der Inseratinhalte zu verlangen oder In-
serate ohne Angabe von Griinden abzulehnen.

Der Verlag kann aus technischen Griinden fiir bestimmte Daten vorgeschriebe-
ne, aber dem Inhalt nach nicht unbedingt termingebundene Inserate ohne vor-
herige Benachrichtigung um eine Ausgabe vor- oder zuriickverschieben.

Der Verlag kann Inserate mit der Bezeichnung <Inserat» versehen, um sie vom re-
daktionellen Teil abzugrenzen.

Der Verlag kann grundsétzlich iiber die Platzierung der Inserate bestimmen.
Platzierungswiinsche des Auftraggebers konnen nur unverbindlich entgegenge-
nommen werden. Fiir eingehaltene Platzierungsvorschriften wird der festgelegte
Preis erhoben.

Auftrage fiir Werbebeilagen und Beihefter sind fiir den Verlag erst nach Geneh-
migung eines Musters bindend.

Probeabziige

Auf Anfrage konnen Probeabziige fiir Inserate geliefert werden, sofern die
Druckunterlagen fristgerecht bestellt wurden.

Fiir gelieferte PDF-Vorlagen wird kein Probeabzug geliefert.

Druckmaterial

Ohne ausdriickliche Vereinbarung ist der Verlag fiir herkommlich oder digital ge-
liefertes Druck- und Datenmaterial weder aufbewahrungs- noch riickgabepflich-

tig.

Zahlungskonditionen

Fir die Publikation von Anzeigen aller Art gilt eine Zahlungsfrist von 30 Tagen
ohne Skontoabzug.

Auf verfallenen Rechnungen wird marktiiblicher Verzugszins verrechnet.

Fir Mahnungen werden die Kosten verrechnet.

Bei Betreibung, Nachlassstundung oder Konkurs entfallen Rabatte und Vermitt-
lungsprovisionen.

Vorzeitige Vertragsauflosung

Stellt ein Insertionsorgan wahrend der Vertragsdauer sein Erscheinen ein, kann
der Inserent ohne Ersatzverpflichtung vom Vertrag zuriicktreten.

Dies entbindet den Inserenten nicht von der Bezahlung der erschienenen Insera-
te.

Es werden keine Rabattnachbelastungen, aber Vergiitungen vorgenommen, so-
fern zum Zeitpunkt der Vertragsauflosung eine hohere Rabattstufe erreicht wird.

C. HAFTUNG DER WERBEGESELLSCHAFT

Fehlerhaftes Erscheinen, Nichterscheinen

Reklamationen wegen fehlerhaftem Erscheinen oder Nichterscheinen sind inner-
halb von 10 Tagen nach Publikation beim Verlag anzubringen.

Wird der Sinn oder die Wirkung des Inserates wesentlich beeintrachtigt oder ist
ein Termininserat nicht erschienen, werden die Einschaltkosten ganz oder teil-
weise erlassen oder in Form von Inseratenraum in der betreffenden Publikation
kompensiert. Bei fehlerhaften digitalen Ubermittlungen von Inseraten zum Ver-
lag, bei Fehlern infolge von Ubersetzungen, bei Datenverschiebungen (Ziff. 9.2),
bei nicht eingehaltenen Platzierungswiinschen, bei nicht signifikanten Passerdif-
ferenzen und bei Abweichungen in der Farbe oder von typografischen Vorschrif-
ten sowie bei fehlenden Codebezeichnungen entfallen die genannten An-
spriiche.

Sémtliche weitergehenden Anspriiche als die in Ziff. 14.2 genannten sind ausge-
schlossen.

D. HAFTUNG DES INSERENTEN

Haftung beziiglich Inhalt der Inserate

Der Inserent ist fiir den Inhalt der Inserate verantwortlich. Er erklart, die einschla-
gigen gesetzlichen Bestimmungen und Branchenregeln einzuhalten und dafiir
dem Verlag verantwortlich zu sein. Er stellt Verlag und Verleger sowie deren Or-
gane und Hilfspersonen von Anspriichen Dritter frei. Er ist in jedem Fall verpflich-
tet, samtliche im Zusammenhang mit Anspriichen Dritter oder in sonstigen Ver-
fahren anfallende gerichtlichen oder aussergerichtlichen Kosten zu iibernehmen.
Gegendarstellungsrecht

Bei einem Gegendarstellungsbegehren (Art. 28 ff ZGB) gegeniiber Inseraten in-
formiert der Verlag den Inserenten tiber den Eingang des Begehrens und be-
spricht mit ihm das Eintreten auf das Begehren bzw. seine Abweisung oder Gut-
heissung sowie das Vorgehen bei einer anfalligen Publikation und die damit
zusammenhangenden Modalitaten.

E. WEITERVERWENDUNG VON INSERATEN

Verwendung von Inseraten fiir elektronische Datenbanken

Der Inserent erklart sein Einverstandnis, dass der Verlag die Inserate in eigene
oder fremde elektronische Datenbanken einspeisen und zu diesem Zweck bear-
beiten kann. Der Inserent kann sein Einverstandnis jederzeit zuriickziehen. Er
nimmt zur Kenntnis, dass Personendaten auch in Staaten abrufbar sind, die kei-
ne mit der Schweiz vergleichbaren Datenschutzbestimmungen kennen und somit
die Vertraulichkeit, Integritat, Authentizitat und Verfiigharkeit seiner Personen-
daten nicht garantiert ist.

Die nicht autorisierte und ohne gewichtige Eigenleistung erfolgende Bearbei-
tung und Verwertung von abgedruckten oder in elektronische Datenbanken ein-
gespiesenen Inserate durch Dritte ist unzuldssig und wird vom Inserenten unter-
sagt. Dieser Ubertrdgt dem Verlag insbesondere das Recht, mit geeigneten
Mitteln dagegen vorzugehen.

Geistiges Eigentum an Inseraten

Der Inserent anerkennt das geistige Eigentum, inshesondere das Urheberrecht,
des Verlags an allen von ihm selber kreierten Inseraten mit individuellem Cha-
rakter. Soweit der Inserent seinen vertraglichen Verpflichtungen gegeniiber dem
Verlag nachkommt, istihm die Nutzung des geistigen Eigentums im Rahmen des
urspriinglichen Verwendungszweckes auf unbeschrankte Zeit erlaubt.

F. ANWENDBARES RECHT, GERICHTSSTAND

Auf den Insertionsvertrag findet ausschliesslich schweizerisches Recht Anwen-
dung.

Ausschliesslicher Gerichtsstand ist das zustandige Gericht am Ort der Geschéfts-
stelle des Verlags, der den Insertionsvertrag geschlossen hat.



Planung
ersetzt den Zufall
durch Irrtum.

Albert Einstein, Vordenker.
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